


MILY ZISKOVCE,

podnikani obcas pfipomind vylet do neznama.
Vydéame se na dobrodruzstvi do krajin, které jsou plné prekvapeni. Spoléhame se na to, co najednou
nefunguje. Zkousime. Riskujeme. Obcas naraZzime na mantinely vlastniho presvédceni.

Vnimame svét horsi, nez je. Jindy mu lichotime.

Realita je slovo, které hraje osudovou roli ne jenom pri budovani vlastni firmy._

Pravda je takovd, Ze nedokdZeme realitu ohybat, nemiiZeme mit absolutné vSe pod kontrolou. Neni v
na$i moci se rozpulit. Naklonovat.

To, co ovS§em mizZeme ovlddat, tak musime ovlddat. To, kde miiZeme zasdhnout, tak je nasi
povinnosti zasdhnout.

A to je i naplni WORKSHOPU. Je to realita, kterou tvofime. Kde jsme my hlavni aktéri.
Prodej je mnohdy prehodnocovédn. Vénujeme mu pozornost, ktery obcas postrada koncepci. Strategii.

A pak se divime, Ze se nam energie, ¢as a penize nevraci zpét. Je nutné vytrvat ve své strategii.
Umét spravné tocit kormidlem. Udélat nutnd vylepSeni, néceho se vzdat, jiné pfijmout.

Toto vysilani je o nastaveni strategie, opraSeni té stavajici. ZamysSleni se nad tim, co délam dobfe a co
tieba prehliZim. Nevédomky.

Cesta do srdce naseho podnikdni mize byt piijemnou prochiazkou. MiiZe ovSem nahanét i strach.

Proto jsem tady. A téSim se na Tebe! Nasim cilem je:
TVUJ ZISK.

Tomas Lukavec, majitel Zakony Bohatstvi




LETOVY PLAN

v

9:00 - 9:30 prihlaSovani ucastnikii na spoleény Zoom
9:30 - 10:00 NEJCASTEJSI CHYBY ONLINE 2021

10:00 - 12:00 5x KODEX ZNACKY ONLINE + spoleéné
vylepSovani vaSeho projektu

12:00 - 13:30 obédova pauza

13:30 - 16:00 ZISKOVA CESTA ZAKAZNIKA ONLINE prakticky
a krok za KROKEM pro Vas projekt

16:00 - 16:30 pauza (cafe&cigarko)

16:30 - 18:00 ZPETNE VAZBY, OTAZKY, PODPORA +
""neformalni party'' s drinkem (pro pokracovatele :)




3 NEJCASTEJSi CHYBY, které lidé délaji se svou znatkou:

JAKE 3 vé&ci ma predevsim moje ZNACKA dlouhodobé spliiovat:

PROTO EXISTUJE néco jako

Ten se sklada z 5 zakladnich , které nas klient ma.




SLOVESA:

MOZNOSTI, KTERE MI VZNIKLY:

MUJ VITEZ:




TOMOVA DOPORUCENI NA VYLEPSEN:I:

POUZITi KOUZELNE VAZBY "A TAK" V MEM PRIPADE:




V 21. STOLETi SE CILOVA SKUPINA NETVORI JEN NA ZAKLADE:
A)

B)

C)

V MARKETINGU UPREDNOSTNUJEME TZV.

MUJ CiLOVY ZAKAZNIK U PSYCHOLOGA:







TENTO BOD JE TEN, KTERY ME PREDEVSIM NEJVICE

TOM RIKA, ZE TENTO BOD PREDEVSIiM:

ABYCH TO VYTVORIL SPRAVNE, PREDSTAVIM SI, ZE:




TOMUV PRIKLAD:




PROC JE TO PODLE TOMA TAK DULEZITE:

TOM A JEHO PRIKLADY Z PRAXE:

CEMU SE VYHNOUT:
A)

B)




MOJE SVATA PETKA:




Co je to CESTA zakaznika z pohledu
cashflow:

2 PRINCIPY, které ovliviiuji prijmy:










1.FAZE:
CIZINEC

"NEZNAM TE"




DEFINICE PROBLEMU
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2.FAZE:
ZVEDAVEC

"CHCI TE VICE POZNAT"




DEFINICE PROBLEMU
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3.FAZE:
OBJEVITEL

"CHCI NECO KOUPIT"




DEFINICE PROBLEMU
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PAUZA 1.

Co si odndasim z této casti:

Moje otazky pro start dalsi casti:




4.FAZE:
SPOTREBITEL

"TESTUIJI KVALITU"




DEFINICE PROBLEMU
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5.FAZE:
VERNOSTNIK

"CHCI Vic"




DEFINICE PROBLEMU
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6.FAZE:
NASLEDOVATEL

"STANU SE SOUCASTI"

26.




DEFINICE PROBLEMU
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S TOMASEM LUKAVCEM

ZDE NAMALU]J / VYPIS své pocity z tohoto setkani

V piipadé¢ dotazi néds kontaktujte na e-mail podpora@zakonybohatstvi.cz nebo na ¢islo:
+420 232 008 888




MASTER
SESIT

Libilo se Ti vysilani s Tomem? Chces nam

vycarovat Usmév na tvari a sdilet své
nadseni s komunitou?

Napis nam, prosim, par radku do
Hodnoceni na Facebooku Zakony
Bohatstvi! Tva zpétna vazba je pro nas
tou nejvétsi odménoul!

DAT HODNOCENI!

29.



https://www.facebook.com/pg/zakonybohatstvi/reviews/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/zakonybohatstvi/reviews/?ref=page_internal
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